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INTERIORISMO

DEL TAXIMETRO
A LA

De su mente salié el taximetro mds vendido

del mundo. Hoy los austeros y premiados

muebles de MARIO RUIZ triunfan por el

planeta silenciosamente. Trabajar solo no

le impide firmar 45 proye;:ﬂtibrs al afio.

Por TXEMA YBARRA Fotografia de PAOLA DE GRENET
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| buen diseno resulta obvio.
De tan evidente, lo damos
por hecho; casi ni se v
emba
cualidad es lo mas dificil de
alcanzar. Pongamos el ¢
de un taximetro.
il Uno mejor que otrc
plificacion; un trabajo de sintesis que llevaa q
rezca sencillo un objeto con mil complicaciones
en su interior”, explica Mario Ruiz (Alicante, 13
de agosto de 1965), quien concibi6 hac
el mas vendido de todos los tiempos, el TX36 de Ta-
xitronic. “Hubo que ponerle infinidad de trampas

para que no se pudiera abrir ni manipular, ade-
mas de hacerl satil para que se adaptara a la nor-
mativa de cada pais y ciudad. Un lio”, describe so-
bre este artilugio que ha dado la vuelta al mundo.
Frente a la ¢ sicior
~s de mobiliario —si bien él también lo
lenciosa del ofici

tética de la pieza. “Luego viene todo lo demas
0, el reconocimiento de unos es muy
tosidad, en este caso, como
) intento resolver los de-

concepto de prime

trial o de producto —como quiera que se pueda

diferenciar una cosa de la otra—, que mont oI : ' : st .

pio estudio en 1995 y comenzé su andadura profe : - o . ! SIN ADORNOS

sional en los campos de la tecnologia y obi ‘ ' e e ; Eia[ﬂ:anfmo,
By e FRED ‘ ; i ; 50 anos, en su
liario de oficina. En la actualidad, su trabajo . : : - o et o
Barcelona, con el

~ sillén Huma.
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» abarca una gama de sectores mucho mads amplia, casi
omnivora, pues también se adentra en los campos
de la iluminacion, el textil o la identidad de marca.
Cuanto mas variado sea lo que haga, mejor se lo pasa.

Esa falta de efectos pirotécnicos en sus dise-
nos no es obice para que sea considerado una emi-
nencia en su campo dentro y fuera de nuestras fron-
teras. En la linea de otros maestros de la profesion
como Jasper Morrison o Dieter Rams, que lo mis-
mo han dado forma a tranvias que a butacas o tran-
sistores, €l ha llevado su trabajo mas alla del mero
objeto para alcanzar el estatus de “creador de sis-
temas”. Ruiz da las claves de este nuevo perfil den-
tro de su sector: “Lo que pretendo en cada pro-
yecto es adaptarme a las necesidades reales del
cliente, que lo que le proponga respete su pre-
vision de presupuestos y aproveche al maximo sus
propios recursos, de forma que la produccion sea
factible mas alla del corto plazo o del impacto ini-
cial. En dltima instancia, con mis propuestas ge-
nero codigos para que desde una familia puedan
surgir diferentes colecciones”.

Asegura que en el mundo del mueble procu-
ra hacer “contenidos que tengan que ver con el
continente, ubicindose en edificios reales, don-
de uno debe sentirse bien”. También que su fuer-

te esta en escuchar; acude en persona a donde
tiene la planta el fabricante —no todos lo hacen—

y procura entender qué es lo que mejor se le da,
evitando “meterse en jaleos”. En el terreno de las
formas, su iltima meta es la reduccién, ser limpio.
“Decir lo maximo con lo minimo. Es lo que me en-
senaron. Trato de comprender el lugar de desti-
no donde se ubicard la pieza, sin que haya nin-
gin conflicto ni fisura entre su belleza y el uso que
se le vaya a dar”, apunta quien fue durante 10 anos
profesor de proyectos en la escuela Elisava de
Barcelona, donde habia estudiado diseno indus-
trial. “Ahora no me da tiempo a dar clases. Cinco
horas a la semana suponian un esfuerzo extra que
no me podia permitir”, zanja.

GALARDONADO. Dejarse la piel, al menos, ha te-
nido sus recompensas. Ruiz se ha alzado a lo lar-
go de su carrera con ocho premios Red Dot Design
Award, referencia en su sector. El dltimo se lo ha
llevado este ano por el aparador de madera, con
detalles en oro, bronce y aluminio, Stockholm,
concebido para la firma valencia Punt Mobles y
cuyo nombre indica por si solo sus pautas esté-
ticas. La linea de muebles exteriores Flat, que
diseno en 2008 para Gandia Blasco, fue uno de los
disenos premiados por la iconica revista Wallpa-
peren aquel ano. Pero mayor recompensa supo-
ne que resultara un revulsivo en plena crisis para
esta marca y que contintie siendo su best-seller. Sin
salir de su comunidad de origen, le llamaron re-
cientemente de Expormim para relanzar la linea
de madera y consolidar el resurgir del ratan des-
pués de que, durante anos, su horno de moldeado
dejara de funcionar. Lo que propuso Ruiz fue crear
una nueva coleccion donde se emparentan ambos
materiales y, a su vez, que los muebles de ratan
no se limitaran al hogar. Para ello ha sugerido in-
corporar detalles de confort como tapizados y pie-
les. Asi encuentran mads facil acomodo en instala-
ciones como hoteles o centros de congresos.
Otra muestra de que sus disenos perduran es
que los fingers aeroportuarios que hace 22 anos
ided para la compania vasca Ikusi se siguen viendo
en terminales espanolas, italianas y de algin otro

Ruiz disend hace 23 afos el taximetro mds
vendido del mundo, el TX36 de la compania
catalana Taxitronic: “La libertad estética es
minima en un producto tan regulado, asi que

fue un desafio”, asegura. Presente en mas de 25 paises
(el de la imagen es el que se comercializé para la ciudad
de Nueva York), el interior ha ido cambiando conforme
avanzaba la tecnologia, pero la carcasa se mantiene
practicamente idéntica. En la actualidad, Taxitronic tiene
150.000 taximetros activos en el mundo.
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PIEDRA, RATAN, MADERA

Presentada en el pasado
Salén del Mueble de
Milan, la nueva coleccién
de Mario Ruiz para la

firma de mobiliario
valenciana Expormim es

un juego de tres materia-
les que dialogan de
forma imprevista. En el
caso de la mesa de café
Kiri, en tres tamanos, el
ratan demuestra su
solidez al servir de
estructura para soportar
tableros de madera
maciza y piedra, una
combinacién hasta ahora
nunca vista.

En la mesa de comedor
Kotai, de roble europeo, y

TEAM. Sistema de estante-

rias. Desde 760 euros.

de la que existen 14
tipos, una fina raja
realizada en el centro
evita que se resquebraje.

Con esta madera estd
disenado también el

sistema de unidades
modulares de estanteria y
contenedores Team en el
que el bisel, presente

en toda la familia,
contribuye a suavizar la
austeridad que destilan
sus lineas.

Por dltimo, el sillon Huma
(en la pégina anterior;
desde 580 euros)
reivindica el sitio del
ratdn en las estancias
nobles del hogar.

KIRI. Mesa de café.
Desde 219 euros

@

KOTAI. Mesa de comedor. Desde 1.361 euros.

pais. Ademais, le reclaman del sector de las ofi-
cinas, como la norteamericana Steelcase, nume-
ro uno en todo el mundo. Este &mbito de su traba-
jo en el que atesora una larga experiencia encierra
sus peculiaridades: “Cada linea o coleccién supo-
ne la combinacién de infinidad de piezas entre
si. La inversién previa es enorme y por €so se exi-
ge mucho control. Hay que ser, por tanto, muy téc-
nico y analitico, no hay sitio para las ocurrencias,
pero también estético”, reflexiona el alicantino,
cuya metodica personalidad, abierta asimismo a la
fantasia, tiene su faceta lidica en la gastronomia:
“Me meto en la cocina a diario. Mi tiltima obsesion
es la alimentacién enzimatica, aquella que pre-
viene el envejecimiento celular de nuestros 6rga-
nos. Aboga por las cocciones cortas o consumir
mads pescado que carne, por ejemplo, y mi mujer
y yo nos hemos vuelto una especie de apostoles del
tema”, apostilla. Un hijo de 16 afnos que engulle
“hasta aviones” es el inico que trastoca la dieta.

INSPIRACION. La innata eficiencia de Ruizy su
meticulosa mirada sobre los detalles la transmite su
propio estudio, en la elegante calle Balmes de Bar-
celona. Dejando atras el vestibulo modernista con
profusion de marmoles y oscuras maderas, se ac-
cede a un espacio dispuesto con el maximo or-
den. El parqué da calidez a un escenario de libros
y ordenadores donde impera una atmésfera casi
monastica, de mucha introspeccion. Sobre dos me-
sas se despliega el “territorio estético” del disena-
dor: una recopilacién de objetos traidos durante
sus viajes que reflejan las tendencias en gustos del
momento, ya sean referidas al color, a los mate-
riales 0 a otras cuestiones mas sutiles.

Hay libretas, piedras, cucharas, cables de alimen-
tacién, cepillos... Utiles de todo tipo, seleccio-
nados en mercados de alimentacién, ferreterias,
grandes almacenes y hasta droguerias de casi cual-
quier rincén del globo, desde Estados Unidos y Sue-
cia hasta Japén, pais que ejerce sobre €l una par-
ticular fascinacion: “Soy como un camaleén, veo
por todos lados. Mi mayor peligro es despistar-
me”, reconoce. Estos hallazgos los agrupa como en
un puzle, donde encajan por gamas tonales y textu-
ras para hacerse una idea de c6mo se relacionan
con la gente y “sus pasiones”. Asi sabe reaccionar
con rapidez ante cualquier peticién de un clien-
te. Su mapale orienta.

Que trabaja a la velocidad del rayo lo pone en
evidencia el hecho de que funcionando por su
cuenta, ayudado solo por una persona que con-
trola la digitalizacion de sus bocetos y la carga de
muchos gigas de las presentaciones, firma una me-
dia de 45 proyectos al afio, un 80% encargados por
empresas extranjeras. Durante algin tiempo hubo
mas personas en ¢l estudio, pero nunca fueron mu-
chos. En consecuencia, su calendario esta repleto
de viajes. Como Ruiz destaca, “mi labor es en gran
medida de consultoria. Esto obliga a tener una
relacién muy estrecha con los gerentes porque
tienes que aprender a pensar por ellos. Vas a sus ca-
sas, conoces a sus parejas...”, relata. Lazos labo-
rales tan estrechos se explican porque para que naz-
ca un buen diseno es imprescindible que exista
un contacto fluido entre disenador y fabricante. “Lo
importante es la confianza”, remacha.

h Mas informacion: www.marioruiz.es. El video de

este reportaje en Orbyt y en www.fueradeserie.com
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