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Televisores, teléfonos, duchas... ;Por qué eligié
empezar por la tecnologia?

Cuando empecé, la tecnologfa era més inac-
cesible. Laépocaolimpicafue unboom;todos
disefiabamos. Me interesaban los estudios
que ideaban nuevos productos, exprimiendo
el lado de inventor de ser disefiador. Me inte-

resa como se hacen las cosas. Mi guste por
la tecnologla es mas una deformacion que
una formacion.

iHay una leccion de la tecnologia?
Latecnologiaesimportante, peroenlamisma
medida en gue lo son los materiales. No sirve
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de nada tener alta tecnologia o materiales
sofisticados si no sabemos como utilizarlos.
Cada afio se fabrican cientos de plasticos
técnicos que, cuando nacen, no se sabe para
qué serviran. Existe la tecnologia para que
con el movil hagamos muchas cosas nuevas,
pero pasa mucho tiempo antes de que poda-
mos usarla. Un producto sin tecnologia no
es nada. Pero sin forma capaz de comunicar
€s0s Usos, tampoco.

¢Existe alguna formula magistral para llevar la
tecnologia al hogar?

El objetivo de un disefiador de producto téc-
nico es el mismo que el del usuario: utilizar
el producto sin tener que leer las instruccio-
nes. El buen disenador industrial hace que
cojas bien un producto, que veas donde estan
las teclas importantes v que no lo olvides.
Piensa entien lugar de esperar que tl tengas
que aprender su idioma.

;Por qué decide dar el paso de ir dejando a un
lado el disefio técnico y llegar a la casa?

Hay un momento en que, por buena o mala
suerte, tengo clientes que me duran muchao.
Cuando uno ha disefiado tres o cuatro seca-
dores para una empresa que no quiere ni
cambiar ni crecer, unoexplora otros caminos.
Me interesa crecer como disefiador. Llevo
anos haciendotaximetros. Unotiene 16 afios.

DISENOS: de izda a derecha,
columna de hidromasaje con
marco de aluminio (Banacril),
lamparas de exterior a partir
de un cilindro y un prisma
rectangular (Metalarte), y pieza
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Lo heido alargando, estirando y modificando
y hoy es el taximetro mas vendido de la his-
toria. Perohan pasado 15afios antes desaber
que esa pieza funciona. Ese plazo me pesa-
ba demasiado y decidi investigar entre los
muecbles, empezando de cero.

;Por qué?

Porgue no lo entendia. Yo soy un técnico,
piensode dentro hacia fuera. Piensoen como
son lastripas, en que las cosas nose rompan.
Y cuando la pieza funciona, entonces la visto.

El mundo del mueble funciona al revés. Pri-
mero se hace el vestido y luego hay que
encontrar a quien le quepa.

;Como disefia muebles un técnico?

El mundo de los muebles es fundamental-
mente estético. La técnica sirve sobre todo
para perder el miedo. Uno que domina la
técnica no teme entregas ni plazos; uno que
disefia desde la estética debe conocer las
corrientes del mercado y ademas tener un
sello propio. Quien no aporta en el mundo
del disefio no entra en el juego.

:Como empezé a preocuparse por el lenguaje?
Yo tenfa el camino inverso hecho: como dise-
flar para que no salieran grietas. Entre los
grandes no entra la tecnologla, lo que fun-
ciona es la cultura de la proporcion, la esté-
tica. Tardé tres afios en verlo asl. Fue como
volver a estudiar. Cuando empecé a enten-
derlo, reorganicé mi estudio y empecé a tra-
bajar de otra manera. Clientes que antes me
decian que no ahora me dicen que si.

Pero usted sigue siendo igual de sobrio.
Pero menos aleman, mas de hogar. Yo habia

trabajadomuchohaciendomuebledeoficina.
Hice una silla, ZAS, la méas vendida de Espa-
fia. £l problema es que cuando haces algo
bien, te piden siempre lo mismo. >

de apoyo para el bafio (Estoli).
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EL PEREIL

= Personal: Mario Ruiz
nacio en Alicante en 1965y
se trasladd a Barcelona para
estudiar diseno en la escuela
Elisava. Desde entonces

vive en esta ciudad.

2 Profesional: fundd Cosla
Design (www.costadesign.es)
en 1994 para especializarse
en disefio tecnoldgico e
industrial. En 2003 cambi6
la temadtica de su trabajo
¥ PUSO SU propio nombre
a sus nuevos disefios de
mobiliario doméstico y de
oficina, de pequefa y gran
escala: lédmparas, sofds,
librerias, baneras, relojes,
electrodomésticos, sillas,
mesas, mobiliario urbano...

1 Premios: a lo largo de su
carrera, mas de 30 premios
y nominaciones han avalado
su trabajo: IF Industrie
Forum (Hannover), Design
Plus (Frankfurt), Kitchen
and Bath (Nueva York),
Delta ADI-FAD (Barcelona)...
v los Gltimos en 2008: el
Red Hot Design Award por
el banco Fuori de Viccarbe
y el Wallpaper Design
Award por la tumbona
Flat de Gandia Blasco.
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;Qué se puede llevar del mundo tecnoldgico al
hogar? ;Como se domestica la tecnologia?
Todos los intentos de colorear la tecnologia
han resultado torpes. Lo que me interesa de
la tecnologia en el hogar es que pase des-
apercibida, que no se vea. Eso refleja un uso
comodo. Y también el momento y el lengua-
je liviano de la arquitectura de hoy.

;Qué le interesa del mobiliario?

Que se integre en el contexto, que sea habi-
fable. Si el espacio define los objetos de las
casas, éstos quedan mas acoplados. No me
interesan los muebles que buscan protago-
nismo sino los que ayudan a construir un
marco. Losobjetos llamativos soncomodivas:
no se vive muy bien a su lado. La fuerza de
esos disefios acaba desordendndote la casa.
Tu casa liene que ser luya, tanto sus objetos
como sus colores.

Cuando disefia para hogar ;piensa mas en las
personas que cuando disefia taximetros?

El problema que tengo es que sigo teniendo
una tendencia a pensar desde un punto de
vista de organizacion, de la fabricacion del
objeto, de reducir el precio. Cuando hago un
teléfono el fabricante es el cliente. Cuando
hago mobiliario mi cliente soy yo. Yo pongo

MUEBLES:
que merecen
premios, como
la tumbona
Flat para
Gandia Blasco,
Wallpaper
Design Award
2008. Abajo,
la mesa Corner, _
para la firma o
Citterio, que &
puede medir ﬁ
hasta 3 metros §
de largo.

los limites. Yo no meto al cliente en un agu-
jero. Al revés, le guio, casi empresarialmen-
te: “no se meta ahi que eso le va a costar
tanto”. Eso, hasta ahora, me ha ayudado
mucho en mi carrera. Perotambién, algunas
veces, me pone demasiado los pies en el
suelo. Para disefiar mobiliario especial le has
de lanzar un poco. Levantar los pies.

El disefio sobrio, atemporal, que piensa en el
espacio... ;jes el tnico que dura en el tiempo?
Hay que tener cuidado porque la lecnologia
caduca. No siempre lo sobrio es lo que dura.
La tecnologla es de lo que mas rapidamen-
te envejece. Ademas todo lo tecnolégico se
hace en Asia. Yo vengo de una cultura eu-
ropea clasica. Aqui siempre se ha pensado
en el menos es mas, no tanto como linea
estética sino como inversion: gastar menos,
reutilizar piezas. En Asia los moldes te los
regalan y como disefiador lo que tienes que
aprender es a adornar. Eso es duro porque
yo soy de otra manera. El mundo del mobi-
liario es distinto, todavia se valora lo senci-
llo. Por ese me he adentrado en &l. [

NOMBRE: MARIC RUIZ, DISENADOR DE MOBILIARIO.
CONTACTO: BALMES, 182, 2-2. BARCELONA.
TEL. 933 684 361. WWW.MARICRUIZ ES
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